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For Arch, cihlafi a budoucnost veletrhi
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Praha 30. zari 2021. Vazeni kolegové, dovolte, abych Vam nabidl k volnému vyuziti dalsi
vicezdrojovou tiskovou zpravu CihlaFského svazu Cech a Moravy (CSCM). Tentokrat na ponékud
netradiéni téma: 30. roénik stavebniho veletrhu For Arch, cihlafi a budoucnost veletrhti a vystav
jako nejpostizenéjSiho odvétvi béhem pandemie.
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Bez digitalizace veletrhy nepreziji. MGzZeme se dal presvédcovat, Ze digitalni setkani nejsou stejna
jako ta osobni. Nicméné digitalni realita nas dfive ¢i pozdéji dostihne a my se ji nemlzeme vyhnout.
Je nutné, aby si to majitelé vystavist a veletrzni infrastruktury uvédomili co nejdfive. Pokud se tak
nestane, je zadélano na opravdu velky malér.

Turbulentni doba Zada nové pristupy

»Dnesni doba je turbulentni a to nejenom, co se tyce vyvoje cen stavebnich materiald, ale i vyvoje
jednotlivych komunikacnich kandld. Odklon od tradicnich forem prezentace sledujeme trendové jiz
fadu let a stdle véfime, Ze mozZnost ,Sahnout” si na nase produkty a osobni interakce na veletrzich je
pro Fadu investori ddleZitd. Ucast na veletrzich je pro nds stdle tématem, ale stdle vice zvaZujeme,
zda je pro nds investice do pfiprav i prezentace na kaZzdém dil¢im veletrhu pfinosnd, “ tika Véra
Binderova ze spolec¢nosti Wienerberger.

,Spolecnost HELUZ se tradi¢né ucastni veletrhii nejen v CR, ale i v zahranici. | v sou¢asné dobé md
smysl setkdvat se s budoucimi investory a predstavit jim nové produkty a technologie, sezndmit je s
novinkami kompletniho cihelného systému a sluzbami HELUZ. Napfiklad letos jsme predstavili
Selektor konstrukci, ktery velmi ulehci a urychli prdci zejména projektanti, “ Petr Stejskal ze
spole¢nosti HELUZ cihlaFsky priimysl a dodéva: , For Arch je nejvétsim stavebnim veletrhem v Cesku a
ucast na ném je pro radu firem stdle otdzkou prestiZe. Je pravda, Ze se zménilo spektrum navstévniki
veletrh(, v poslednich letech jich je méné, chodi vsak zdjemci, ktefi jsou vice pouceni, kteri maji
konkrétni dotazy a hledaji jasné odpovédi. Obchodni efekt tak pro HELUZ zustdva prakticky
nezménén.“

Zamysleni nad budoucnosti veletrhli

Pro lepsi pochopeni musime nejprve rozliSovat mezi obecnym veletrhem uréenym pro Sirokou
verejnost a odbornym B2B veletrhem. Druhy jmenovany se nové realité dobre prizpUsobil a fada
nejznaméjsich veletrhd se nyni Uspésné kona v hybridni podobé. To je u klasickych veletrhi skutecné
téZko dosazitelné.

Nedavno skonceny veletrh For Arch vZdy aspiroval na zafazeni do skupiny odbornych veletrh(, kde si
zkusenosti vyménovaly firmy navzajem. Letos vSak ze svého plvodniho zdméru slevil a prehoupnul se
spiSe do kategorie B-C. Vyrazné se sniZila plocha pro prezentaci napriklad obor( topeni a ventilace a
posilila se nabidka For Interior na ukor stavebnictvi.

Jan Fiala z Cihelny St&rboholy fika: , Veletrh(i se neuc¢astnime, protoZe nepokryvaji nase skupiny
zdkazniki. Uzce spolupracujeme s obchodnimi a stavebnimi firmami. VyuZivéme mix komunikaénich


https://www.cscm.cz/

kandlt, véetné predndskové Cinnosti. Osobné jsem se zucastnil veletrhu For Arch a musim uznat, Ze
stdnky firem Heluz i Wienerberger byly na vysoké urovni. Je dobre, Ze jsou firmy, které mohou jak
Siroké, tak odborné verejnosti pfedat potfebné informace. Pro celou branZi je to spravné.”

,Nastaveni marketingové komunikace a spravné rozloZeni investic do jednotlivych komunikacnich
kandlu je strategickou disciplinou kaZzdého marketingového oddéleni. U nds tomu neni jinak. Do
budoucna se tak chceme koncentrovat na komunikacni kandly, které maji pfimy vliv na naplfiovdni
nasich obchodnich cilti a synergicky podporovat nadlinkovou komunikaci nasich znacek, “ dopliiuje
Véra Binderova a dodava: ,,Dlouhodobé vnimdme tento veletrh, jako klicovy, a proto se ho ucastnime
kaZdy rok. Otdzkou je obecné vyvoj vystavnictvi v tradi¢ni podobé, protoZe minulé ,covidové” roky
daly vzniknout novym formdtim prezentace.

Na provazanost tradi¢nich a digitalnich kanald vsadila i spole¢nost HELUZ. ,,JiZ fadu let se zvysuje role
onlinové marketingové komunikace. Tomuto trendu, ktery byl jesté vice posilen omezenim osobnich
kontaktu v dobé covidové, jsme prizptsobili i nds komunikacni mix. Neznamend to vsak, Ze bychom
ostatni , tradicni” ndstroje komunikace zavrhli, i naddle pracujeme s tisténymi médii, ucastnime se
veletrhi. Abychom mohli i béhem pandemie komunikovat s odborniky, vytvofili jsme virtudlini studio
Heluz, které do znacné mife nahradili oblibené semindre ,,HELUZ od A do Z“. Nejvétsi efekt vidime v
provdzanosti vSech komunikacnich kandli. Pro vzbuzeni zdjmu a zvédavosti dobre funguje Facebook a
Instagram, které ty, ktefi maji od danou tématiku hlubsi zdjem odkazuje na podrobnéjsi zdroje
informaci jako je firemni web, odborny portdl, webindre nebo osobni kontakt. Pouze jeden kandl

komunikace Ci prezentace nestaci,” vysvétluje Petr Stejskal.

Je zfejmé, Ze soucasny model veletrhu, ktery prodava metry ¢tverecni plochy, celi zoufalé situaci.
MuZeme se naddle utésovat tim, Ze Zivé akce jsou nenahraditelné, nicméné je samoziejmé, Ze celé
odvétvi ¢ekaji velké zmény. Pokud jde o veletrhy, osobné véfim v hybridni feSeni. Velci internetovi
hraci (kupfikladu Alza) jiz prebudovali své prodejny vlastné na specializované prodejni vystavy.
Obdobné se zachovali i prodejci stavebnich material(, kde je mozné se na jejich showroomu seznamit
s takfka ucelenou nabidkou sortimentu zbozi pro potfeby individudIni vystavby. Navic nas utvrzuji v
presvédceni, Ze veletrini business Ize nabizet kdekoli a kdykoli v pribéhu celého roku
prostiednictvim vSech komunikacnich kanal(.

Virtudlni je novy normal

Pandemie preklopila marketing mnohych firem do digitalni podoby. Zda se tedy, Ze hybridni veletrhy
s virtualnimi mozZnostmi se pravdépodobné uskutecni, ale které casti veletrhu Ize virtualné obnovit a
které ne? NejcCastéjsi stiznosti na virtualni veletrhy jsou vysoké bariéry pro navazovani kontaktd. To
dava intuitivné smysl.

Co vsak ve virtualnim prostfedi zopakovat lze, jsou klicové pfednasky a prezentace. Jestlize
organizatofi téchto akci pfedpovidaji, Ze az 40 % jejich ucastnikl mlze byt virtualnich, potrebuji
zpUsob, jak tyto virtualni uc¢astniky zaujmout. Ocekavame, Ze nejvétsim lakadlem budou klicové
prednasky. Na ty je mozné Uspésné prodavat exkluzivni prezentace dané firmy.

Vice na www.cscm.cz
Kontakt: Ing. Jan Fiala, Cihlaisky svaz Cech a Moravy

info@cscm.cz,
tel.: +420 603 410 891
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02 — Wienerberger na For Archu

Poznamka pro editory:
Deset bodt, které rozhoduji o budoucnosti veletrht

Nejnovéjsi vyzkum spolecnosti Livecom Alliance je nejhlub$im strategickym vyzkumem, ktery ukazuje
budoucnost celého odvétvi. Z vyzkumu mimo jiné vyplynulo, Ze neuvéfitelnych 49,1 procenta
organizatord kongresU se digitalizovalo. Na druhé strané se to podafilo pouze 19,3 procentim
organizatord veletrhd. Kromé toho organizatofi veletrh(, ktefi v roce 2020 usporadali digitalni akce,
vytvofili pouze 9,9 % pfijm0 v porovnani s piedloriskym rokem 2019 (78,5 % vytvofily Zivé veletrhy a
11,6 % hybridni veletrhy). Pouze kazdy paty veletrh se cely konal online.



1. Situace je neuvéfitelné obtiZznad a nepredvidatelnd, protoZe se snazime prezit a pokracovat v nasem
poslani.

2. Vystavisté umoznuji diky své velikosti bezpecnou realizaci akci.

3. Po korunové krizi se ne vie vrati do stavu, na ktery jsme byli zvykli pred krizi.

4. Oziveni bude dlouhodoby proces a vystavnictvi se navzdy zméni.

5. Dalsi ztraceny rok (2022) by znamenal konec veletrh(.

6. Osobni setkani nelze srovnavat s online akci.

7. Networking a Zivé akce se vrati; doba navratu viak zavisi na pribéhu pandemie.
8. Zmény naznacuji prechod k vysokému poctu hybridnich akci.

9. Organizace online akce neni tak jednoduch3, jak se zda.

10. Uplna virtualita neni fe$enim.

Prazkum dale ukazal, Ze vystavnictvi bylo postiZzeno nejvice ze vSech odvétvi v Evropé. Zaznamenalo
75,3% vypadek prijm{!



